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Online video igra
~Keks na keks" — promocija
novog pakovanja Kolo keksa

Inovativna upotreba novih tehnologija
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Sadrzaj

« Kratak opis projekta

e Analiza situacije

« Komunikacioni ciljevi

e Ciljne javnosti

« Strateski pristup

« Taktika i tehnika izvodenja
e Ostvareni rezultati

» Kreativnost i inovativhost
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Kratak opis projekta

« U trenutku lansiranja novog pakovanja sa Sest komada Kolo keksa
kompanije Bambi-Banat zakljuceno je da su buduci kupci i konzumenti u
znacajnom procentu aktivni korisnici interneta pa je doneta odluka da im se
pristupi atraktivnom E-PR kampanjom.

55-74 S B zene
8,9% muskarci

39,3%
25-54

51,1%

62 6% Mlade osobe koriste
e internet u procentu
63,6% :
N vecem od 60%

« Do ovog zakljucka se doslo jer osobe izmedu 16 i 24 godine koriste internet
u procentu vecem od 60% (RZZS, septembar 2009.) a oni spadaju medu
glavne korisnike ovog proizvoda.

MCCHN " E ke A Wiber Shanchwick Afflale Company WEBER SHANDWICK
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Kratak opis projekta (nast.)

« Interno istrazivanje sprovedeno principom anketiranja pokazalo je da
igranje online video igara zauzima visoko trece mesto internet aktivnosti u
toj ciljnoj grupi. Ispred su boravak na drustvenim mrezama i preuzimanija
digitalnih sadrzaja.

« Zato je odluceno da glavni komunikacioni alat kampanje bude online video
igra Ciji je Kolo keks junak, a njegovo pakovanje u kesice od Sest komada

zadatak. s At S
Primeri oline video igara

A Wehor Shanciwick Afflale Compary WEBER SHANDWICK
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Analiza situacije

« Tokom 2009. godine doslo je do porasta obima potrosnje u oblasti slatkih
biskvita, a posebno u segmentu njihovih malih pakovanja pogodnih za nosenje u
Skolu, konzumaciju uz sportske aktivnosti ili prikom druzenja sa prijateljima

« Kompanija Bambi-Banat zelela je da komunicira Cinjenicu da se dobro poznati
proizvod keks Kolo moze od novembra 2009. naci u pakovanju prilagodenom
aktivnom zivotnom stilu mlade populacije

« Agencija je, posle sprovedenih analiza i koncipiranja kampanje, predlozila nov i
u domacoj PR praksi nekoriScen pristup ciljnoj grupi

MCCANN ERICKSON |
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Komunikacioni ciljevi

« Informisanje ciljne grupe o novom pakovanju Kolo keksa kroz aktivno
ucesce u promociji

« Stvaranje emocionalne veze izmedu poznate robne marke i momenata
aktivnog odmora

« Kreiranje “"word of mouth efekta™ medu korisnicima interneta kroz
mogucnost ukljucivanja igre u najbitnije drustvene mreze

GO-=6
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Ciljne javnosti

« Ciljna grupa kampanje bile su mlade osobe (15-35 godina), koje dosta
koriste internet, a imaju aktivan zivotni stil i u potrazi su za zabavom.

« Posebna paznja posvecena je osobama iz cilijne grupe koje rado Sire
informacije o novim zanimljivim veb projektima na servisima Facebook i

Twitter pa su u PR alat ugradene funkcionalnosti koje to lako omogucavaju.

McCaANN ERICKSON Public Relations WEBER SHANDWICK

A Weber Shanowick Afflale Clompeny
& & & 8 B B B



ll'
PRIEM 2010 ... )P

Strateski pristup
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Taktika i tehnika izvodenija

I faza / od 1. decembra 2009. do 21. januara 2010. godine

McCANN ERICKSON Public Relations

Pripremna faza kampanje podrazumevala je dve vrste aktivnosti.

Tokom faze koncipiranja izvrSena je analiza komunikacionih potreba klijenta,
osmisljene poruke, definisane ciljne grupe, prepoznata veb lokacija koju

posecuju u velikom broju i odredeni alati koji ¢e se koristiti.

Nivo 4
U fazi podrske realizaciji e

detaljno je razraden scenario
online video igre kaoi potrebni
detalji kao Sto je nacin
bodovanja, broj nivoa, njihove
tezine, itd.

WEBER SHANDWICK
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Taktika i tehnika izvodenja (naét.)

« Igra se deSava u atraktivno animiranom pogonu.

« Na dve transportne trake krecu se polovine keksa a zadatak igraca je da ih
prilepi jednu uz drugu.

« Ako promasi dobija negativan poen, a pogodak, uz pozitivan poen, kreira Kolo
keks koji se smesta u masinu za pakovanje.

McCANN ERICKSON Public Relations A Webs Shancwick At Compery . WEBER SHANDWICK
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Taktika i tehnika izvodenija (naic,t.)

« Ukoliko igraC uspe da sakupi Sest komada keksa u masini scena se fokusira na
nju i ona, posle vesele animacije, izbaci novo pakovanje a igrac prelazi na
novi nivo.

nite se za sledeci nival
¢ ubrzavaju!

McCANN ERICKSON Public Relations A Weber Enancwik e Corperny WEBER SHANDWICK
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Taktika i tehnika izvodenja (nast.)

II faza / od 21. januara do 21. februara 2010. godine

« U nagradnoj fazi, koja je trajala mesec dana, igra “Keks na keks” je postavljena na
sajt www.igre-igrice.rs i istaknuta na naslovnoj strani.

« Vise od 250.000 posetilaca sajta u ovom periodu obavesteno je da e pet igraca
koji u prvih mesec dana postignu najbolje rezutate biti nagradeni.

baml:n) ,hdm ﬂ

keks"‘keks ol [nform.a'cya 0 /grii

- nagradi za najboljih
0# jedan radni d: fabrici keksa. o v g

i’rkimaaﬁe amiion . G W pet igraca u prvih

po oot Pokistha traks Mrvelit | IR0 o B mesec dana

iz nivoa u nivo, a tu je i pti¢ica koja - Fo Pl

volu da kljucne Kolo keksié. Budi :

brz i precizan!

Sajt Igre-igrice sa istaknutom
igrom "Keks na keks”
McCANN ERICKSON Public Relations s Websr Shancwick At Compary WEBER SHANDWICK
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Taktika i tehnika izvodenja (nast.)

Posetioci vise od 250 najposecenijih domacih sajtova obavesteni su tokom ovog
Eerloda 0 igri i nagradama za najbolje igrace korisCenjem sistema za

ontekstualno oglasavanje www.etarget.rs.

Ova vrsta tekstualnih oglasa zasniva se na pravilnom odabiru kljucnih redi i
plasiranju kvalitetnih poruka, pa se moze posmatrati kao specifican PR alat.

Poseban tip promocije vrsili su pripadnici
online zajednice koji su igru ukljucivali u
svoje profile na drustvenim mrezama.

Informacija i link na
lgru u Facebook profilu

Komentari Faceebook
prijatelja viasnika profila

WEBER SHANDWICK
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Taktika i tehnika izvodenia, (na;st.)

III faza / posle 21. februara 2010. godine

« Posle zavrSetka glavne faze komunikacije kampanja se nastavlja jer je igra
ostala aktivna na adresi www.igre-igrice.rs/igra/kolo-keks-na-keks/319

L] o> TRACARA
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Ostvareni rezultati

« Kvantifikovani rezultati kampanje:

— Tokom mesec dana, koliko je igra bila vidno istaknuta na naslovnoj strani sajta,
videlo ju je preko 250.000 njegovih posetilaca koji su mahom u dobi od 13
do 35 godina

— Tokom prvih mesec dana igra , Keks na keks" je odigrana preko 35.000 puta,
a svoj rezultat su zabelezila 1.253 igraca

Spremite se za sledeci nivo!

1 Najbolji od njihje OSVjSO ksici se ubrzavaju!
4.619 poena sto znaci da
e “SpakovaO“ pObednlékl : Sakupili ste 4 bodova.
roj od 765 kesica Kolo 7y e
keksa SN, (e
- RO ) 0 DTl oot pocoe  ateverite
Ponuda igracu da zabelezi svoje [ rshabietn (1 pradiia s
bodove koje je osvojio u igri i R g /

tako ucestvuje u borbi za nagrade A\ {  (eotmumsm
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Kreativnost i inovativnost

« Kreativno koriscenje potencijala interneta, istrazivanje navika njegovih korisnika
i dobro poznavanje domacih veb lokacija klju¢ su uspeha ove kampanje

« Ciljnoj grupi je poruka komunicirana na inovativan i zabavan nacin, na
odgovarajucoj veb lokaciji

« Ciljna grupa je aktivno ukljuena u sam mehanizam komunikacije, podstaknuta
u pocetku kampanje nagradnom aktivacijom, i data joj je mogucnost da
informaciju podeli sa prijateljima

e Sve ovo je dovelo do ostvarivanja predvidenih rezultata kampanje

McCANN ERICKSON A Weber Bhanchwick AMikin Campery WEBER SHANDWICK



!
”m 2““ Drustive Srbije 23 odnose S vacs -f_}:

Hvala na paznji!

MCCHN N E RICKSDN A Weber Shanowick Afflale Compsi, el e
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